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1. УВОД

Туристичка организација града Бијељине је припремила документ Програм рада за 2015. годину на основу Стратегије развоја туризма града Бијељине 2012 – 2017 као и на бази анализа постојећег стања и расположивих података. Да би се достигла визија туристичког развоја Бијељине потребно је разумијевање и ангажман свих релевантних фактора на локалном и државном нивоу. Ово посебно долази до изражаја када имамо у виду чињеницу да је туризам комплексна дјелатност која обједињава низ других сектора материјалног, природног и духовног карактера као што су заштита жиовотне средине, угоститељство, саобраћај, трговина, мала и средња предузећа, инфраструктура, пољопривреда, образовање, информационе технологије, архитектура, култура, спорт, умјетност и сл. 
Анализирајући податке о броју долазака туриста и оствареном броју ноћења примјетно је дошло до смањења у 2014.г. у односу на 2013.г. за 1% односно 1,09%.  Смањен број долазака и ноћења турста је свакако резултат неповољних временских прилика (мајске поплаве).
Такође напомињемо да се овако стање није одразило на укупан приход од туристичко – угоститељске дјелатности која је у 2014.г. већа за 1,02% у односу на 2013.годину. 
Туристи остварују потрошњу за смјештај, исхрану и пиће, локални превоз, забаву и куповину што је веома важан приход за економије многих земаља. Приход остварен на тај начин ствара могућност за економски развој и креира нова радна мјеста. Тако је на територији нашег града укупан приход у 2014.г. износио 16.314.652КМ.


2. АНАЛИЗА СТАЊА ТУРИЗМА НА ПОДРУЧЈУ ГРАДА БИЈЕЉИНЕ

Град Бијељина има пет хотела, од тога два хотела са пет звјездица, два хотела са три звјездице и један хотел са двије звјездице, један хостел, осам мотела, један пансион и четири преноћишта, једно апартманско насеље и укупном расположивошћу од 832 лежајева што је у односу на Републику Српску (9.038) 10,86%. Етно село ''Станишићи'' располаже са 275 лежајева што је 33% у односу на укупан смјештајни капацитет у општини Бијељина. 	
У 2014. години Бијељину је посјетило 21.782 туриста, који су остварили 40.251ноћење. У прошлог години град Бијељину посјетило је 21.798 туриста који су остварили 44.028 ноћења.

3. ИЗВОД ИЗ ПРОГРАМСКОГ САДРЖАЈА СТРАТЕГИЈЕ РАЗВОЈА ТУРИЗМА ГРАДА БИЈЕЉИНЕ ЗА ПЕРИОД 2012. – 2017. ГОДИНЕ

· Улога Туристичке организације Бијељине у циљу валоризације, очувања и заштите туристичких вриједности

1. Израда програма развоја туризма и одговарајућих планских аката у складу са прописом о планирању и уређењу простора, за туристичка мјеста на територији општине, односно града:

У склопу ИПА пројекта прекограничне сарадње Туристичка организација Бијељина је у сарадњи са Туристичком организацијом Лозница урадила главни пројекат ''Туристичке сигнализације'' на подручију града Бијељина, гдје је главни инвеститор била град Бијељина. У току 2011.г. аплицирањем овог пројекта према Министарству трговине и туризма одобрено је 7.000,00КМ за дјелимичну реализацију пројекта. У 2012.г. постављено је  двадесет туристичких знакова на три локације у градском подручију. Наредне године очекујемо одговор од Министарства трговине и туризма за наставак започете активности.
У Стратегији развоја Града Бијељине програм развоја туризма је заузео значајно мјесто због постојања разноврсних туристичких потенцијала, кроз дефинисање туристичких зона и плана њиховог повезивања на подручију града Бијељине.

2. Унапређење општих услова за прихват и боравак туриста у туристичким мјестима (комунално опремање и одржавање, подстицање изградње спортско-рекреативних и других пратећих садржаја забавног карактера од интереса за туризам и др.):

Туристичка организација Бијељина кроз манифестације које организује и које посјећује потенцијалним туристима пружа слику о нашем граду. Сви туристички и привредни субјекти у циљу што квалитетнијег боравка туриста настоје употпунити садржај у својим објектима. 
Етно село ''Станишићи'' је изградњом терана за тенис, на шљаци, погодно за рекреацију и организовање турнира, фудбалским стадионом са квалитетно припремљеним травнатим тереном и системом за наводњавање, игралиштем за кошарку, рукомет, одбојку и малим фудбалом на асфалтној бази употпунио садржај за боравак гостију.
Семберски салаш је пријатни и садржајнији баравак туриста створио изградњем базена, школе јахања – рекреативно јахање, вожњом фијакером – санкама, гађање луком и стријелом.
Бања Дворови својим гостима омогућује кориштење терена за кошарку, тенис, рукомет, одбојку на пјеску, гимнастичку салу, сауну, као и олимпијски базен, два јуниорска и два дјечија базена, све у циљу пријатнијег боравка туриста.

3. Усмјеравање и координација активности носилаца туристичке понуде на обогаћивању и подизању нивоа квалитета туристичких и комплементарних садржаја и стварању атрактивног туристичког производа у туристичким мјестима:

Један од главних циљева Туристичке организације, између осталог, јесте сарадња и координација са привредним субјектима који обављају туристичку дјелатност, ради заједничког договарања, утврђивања и спровођења политике развоја туризма и његове промоције у оквиру стратегије развоја града. Планиране активности за наредну годину су између осталих и:
Организовање семинара са другим Туристичким организацијама из Републике Српске за обуку жена за развој сеоског туризма која се односи на едукацију жена с циљем подизања нивоа услуге у сеоским домаћинствима. У склопу тог семинара планира се и едукација жена за издраду народних ношњи, ткање, вез и друго. Побољшање сарадње са Еколошким друштвима поводом уређења обале ријеке Дрине која би доприњела бољем организовању манифестације ''Дринска регата''. 
Сарадња са угоститељским објектима, с циљем побољшања туристичке понуде која би потенцијалним туристима омогућила тачне информације о туристичкој понуди града Бијељине. Туристичка организација Бијељина је направила упитник који ће добити сви угоститељки објекти у Бијељини који пружају услуге смјештаја у којем ће гости дати своје мишљење о туристичкој понуди у гради и шта је то што недостаје. Упитник ће омогућити и добијење информације о самој структури посјетилаца.

4. Организовање туристичке информативно – пропагандне дјелатности, културних, спортских и других манифестација од интереса за унапређење туризма општине, односно града:

Основна дјелатност Туристичке организације града је промоција туристичких потнцијала Семберије која има за циљ мотивисање што већег броја туриста да се опредјеле да посјете наш град, да проведу краћи или дужи одмор у неком од туристичких, угоститељских, спортских и других објеката. 
Упознавање потенцијалних гостију са оним што наша регија пружа је на сајмовима туризма, промоцијама  по градовима  у окружењу и иностранству, приликом посјета манифестацијама али исто тако и организовање манифестација у нашем граду. Пропагандни материјал је незаобилазна компонента у раду Туристичке организације и од његовог квалитета добрим дјелом зависи и ефекат на самог потенцијалног госта. Штампани материјал има значајно мјесто у виду промоције али све се више пажња посвећује и електронској презентације туристичких потенцијала. Публикације попут брошуре имају своју традицију, и настоји се приликом израде нових побољшати свако наредно издање. Туристички водич кроз Семберију је од првобитне верзије претрпио неколико измјена  како би се постигла што већа ефикасност. У наредном периоду ће се наставити тренд осавремењавања брошуре како би туристима у нашем граду дала смјернице за обилазак туристичких потенцијала и боравак у угоститељским објектима.
Мапа града са пратећим садржајима показала се као веома ефикасан и користан штампани пропагандни материјал. На мапи са уписаним улицама за туристе важну информацију представљају и инфраструктурни подаци. С обзиром да се град развија, мијења се и инфраструктура, планира се мјењати и мапа град у скаду са промјенама које се догоде. 
Добра стара разгледница  мијења своју улогу и све више постаје сувенир.  Обогаћивање ове колекције такође један од приоритета у планирању рада Туристичке организације. Постоје  разгледнице са туристичким и вјерским мотивима али оно што би требало да обогати ову колекцију су разгледнице које промовишу манифестације које се организију у нашем граду.
Започете активности  око израде садржајног туристичког инфоцентра наставити ће се наредне године и радно вријеме прилагодити потребама гостију.  
Када је ријеч о организацији манифестација, Бијељина може да се похвали великим бројем манифестација које гостима употпуњују садржај. Многи гости планирају своју посјету Бијељини баш у одређено вријеме када су за њих интересантне манифестације.

5. Усклађивање програмских активности на организовању туристичко информативно – пропагандне дјелатности са програмом рада ТОРС-а:

У складу са  Стратегијом развоја туризма општине Бијељина за период од 2012-2017.године, а усклађујући своје програмске активности на организовању туристичко информативно – пропагандне дјелатности са програмима рада ТОРС-а, која има водећу улогу у промоционој стратегији туризма, Туристичка организација Бијељина у току 2015. године има у плану да спроведе следеће активности: 
Пројекат „Ђачка путовања“ 
Стратегија развоја туризма РС од 2011. До 2020.године предвиђа приоритетан развој домаћег туризма кроз разне активности. Сврха програма „Ђачких путовања“ је промовисање и подстицање активности у плановима рада школа како би се програми изводили на подручју Републике Српске. У току протекле године израђени су програми извођења школа у природи, екскурзија и излета. У току 2015. године, ТОБН планира да спроведе активности у циљу промоције ових програма. 
Промотивне активности на сајмовима
У току 2015.године, ТОБН ће заједно са ТОРС-ом учествовати на међународним сајмовима туризма. У плану су учешће на Међународном сајму туризма у Београду и Међунарадном сајму туризма у Прагу. Поред тога ТОБН ће учествовати и на другим сајмовима, на којима ће се представити самостално или са угоститељским објектима и привредним субјектима из Бијељине.  
Пројекат „Продужење туристичке сезоне“
Министарство трговине и туризма је у сарадњи са ТОРС-ом приступила спровођењу активности на пројекту „Продужење туристичке сезоне“, чији је циљ повећање промета у туризму. Пројекат је усмјерен одређене циљне групе, тј. на раднике (синдикалне организације), пензионере и младе. ТО БН је дала допринос изради итинерера, а у плану су активности на промоцији истих. 
Пројекат „Техничка помоћ за подршку индустрији туризма у БиХ“
У оквиру овог пројекта чији је носилац Министарство трговине и туризма РС, једна од активности је израда Маркетинг плана за Републику Српску, који ће бити урађен у сарадњи са свим Туристичким организацијама у Републици Српској. 


· Реализација дефинисаних циљева Стратегије развоја туризма општине Бијељине за период 2012-2017.године


	Туристичка организације Бијељина је већ започела реализацију циљева који су наведени у Стратегији за период од 2012-2017.године. Стратешки циљеви су:

1. Креирање интегрисане базе података о туристима на основу континуираног истраживања туристичке тражње:

Један од приоритетних задатака Туристичке организације Бијељина је креирање интегрисане базе података на основу контнуираног истраживања туристичке тражње и формирања дестинацијског идентитета , путем следћих података:

	Назив 
	01.01.2013. – 31.07.2013.
	01.01.-31.07.2014.год

	Број долазака туриста
	21.798
	21.782

	Број  остварених ноћења
	44.028
	40.251


	 
Анализирајући податке о броју долазака туриста и оствареном броју ноћења примјетно је дошло до смањења у 2014.г. у односу на 2013.г. за 1% односно 1,09%.  Смањен број долазака и ноћења турста је свакако резултат неповољних временских прилика (мајске поплаве).
Такође напомињемо да се овако стање није одразило на укупан приход од туристичко – угоститељске дјелатности која је у 2014.г. већа за 1,02% у односу на 2013.годину. Приход од туристичко – угоститељске дјелатности у 2014.г. износи 16.314.652КМ, док је у 2013.г. износио 15.905.258КМ

2. Промоција туриситичког производа у модерној технологији и на друштвеним мрежама. 

У циљу што квалитетније презентације туристичких производа нашег града планирано је да се уради InfoBox пројекат који представља савремени електронско – интерактивни, туристички, информациони пулт и водич града Бијељине. InfoBox би омогућавао туристима, пословним партнерима и грађанима да на савремен и интерактивни начин, преко екрана асјетљивим на додир, дође до информација о граду Бијељини, о јавним институцијама, хотелима и осталим угоститељским објектима, манифестацијама као и приказивање њихове локације путем електронских мапа са процјеном времена и удаљености до жењене локације. Уз савремени дизајн информације би биле приказане у текстуалном и визуелном облику као дигитална слика. InfoBox би био вишејезични пријекат тако да би страни туристи могли на једноставан начин доћи до жељених информација. Све информације би биле категорисане, с тим, да се категорије могу динамички додавати у складу са потребама.  InfoBox би требао да буде у центру града на јавном, уочљивом и приступачном мјесту.

2015-е године побољшаће се и развој андроид апликација која  има следеће подменије:
- Добродошлица 
- Водич 
- Мапа 
- Туристичке туре
- Галерија (Преглед одабраних фотографија).

3. Активности директног маркетинга (привредни субјекти, удружења, образовне установе итд.)
У 2015.г. као и у протеклом периоду ТОБН ће наставити сарадњу са Привредном комором Бијељина, као и са бројним хотелима, мотелима и ресторанима на подручју града, као и привредним субјектима који су у индиректној вези са развојем туризма. 
Ученици  СШЦ из Јање-Одјељење за угоститељство и туризам биће ангажовани на сајму туризма и гастро културе „Бијељинатурист 2015“. Одабрана група ученика ове школе ће похађати и практичну наставу у просторијама Туристичке организације Бијељина са циљем упознавања са дјелатношћу Туристичке организације и примјеном стечених теоријских знања. 

 4.Промоција женског предузетништва у туризму 
У наредном периоду у плану је наставак сарадње са удружењима жена које израђују умјетнине од тканине, дрвета, порцелана, кроз заједничке наступе на Сајмовима туризма и привреде у окружењу и свакако на Сајму туризма ''Бијељинатурист 2015''. У сарадњи са другим Туристичким организацијама, ТОБН планира и у 2015.г. организовати „Радионице за обуку жена“ које су заинтересоване за запослење у сеоском туризму и израду предмета старих заната (везење, ткање, грнчарство итд).

5.Туристичка сигнализација 
ТОБН је у сарадњи са Градом Бијељина уз подршку Министарства трговине и туризма  2012-е године започела постављање туристичке сигнализације. 2013. године смо заједно са Комисијом за израду пројеката Административне службе Града Бијељина конкурисали према Министарству трговине и туризма за додјелу средстава за наставак започете активности постављања туристичке сигнализације у граду и околини. У 2015.г. очекујемо одговор Министарства трговине и туризма за наставак започетог пројекта.


4.ИНФОРМАТИВНО – ПРОПАГАНДНА ДЈЕЛАТНОСТ


           Туристичка организација  Бијељина ће обављати информативно пропагандну дјелатност и сарађивати са свим субјектима на подручју града  Бијељина у циљу боље промоције и квалитетније понуде.                   
        Поводом свих манифестација у којима је Туристичка организација главни организатор или један од суорганизатора у плану је сарадња са медијима у граду.

	У 2015. години планирамо промотивне наступе на следећим манифестацијама:

Фебруар

	36. Међународни сајам туризма у Београду од 19.02.- 22.02.2015. године
Туристичка организација ће и наредне године узети учешће на највећем и најзначајнијем сајму у региону и то наступом на заједничком штанду Републике Српске, који ће заједно финансирати ТОРС и локалне Туристичке организације. Oвај сајам окупља највеће туристичке организације, агенције, туроператоре, хотеле, градове, бање и земље са свих континената. Значај овог сајма потврђује и чињеница да је је члан Европске асоцијације туристичких пословних сајмова - ETTFA, као и Светске асоцијације туристичких пословних сајмова – ITTFA.

Април

16.Међународни сајам туризма и активног одмора у Нишу у априлу 2015. Традиционално окупља најзначајније туристичке субјекте из региона који индиректно  учествују у развоју и пласману туристичких производа на домаћем и иностраном тржишту. Сајам пружа прилику многим учесницима из свијета туризма да успоставе нове контакте у циљу јачања туристичке привреде и регионалог повезива. У 2014.г. на овом сајаму учествовало је преко 100 излагача: ( туристичких агенција, туристичких организација, хотелијера, туроператора, као и удружења самосталних излагача сувенира).


Сајам туризма у Новом Саду, у априлу 2015.год.
Други по величини у региону је Новосадски сајам туризма на којем ће Туристичка организација учествовати на заједничком штанду са угоститељима и привредним субјектима из Бијељине. Искуства са овог сајма показују да је велика заинтересованост туриста из Војводине за нашу регију, која се огледа у великом броју посјета у току године. 

Јули

	Сајам омладинског туризма – „YU travel market“ , Нови сад у јулу 2015.г.
Туристичка организација Републике Српске у сарадњи са Феријалним Савезом РС имаће свој штанд на овом сајму на којем ће се и Туристичка организација Бијељине представити први пут.

Август

	Сајам привреде и туризма у Дервенти, током августа 2015.године.
Дервента је значајна за промоцију Бијељине јер је релативно близу тако да се може очекивати још већи број посјетилаца из овог града. Досадашња сарадња започета учешћима на овом сајму претходних година требало би да се настави и развија. Имајући у виду да трошак на овом сајму није велики а да би могао да да добре резултате сматрамо да би требало наставити са активностима и на овом тржишту.

Септембар

          Презентација туристичких потенцијала Републике Српске у Србији.
У 2015.г. Туристичка организација Бијељина планира да се представи на овој манифестацији коју ће по трећи пут организовати ТОРС и на којој учествују локалне Туристичке организације које представљају своје туристичке потенцијале.

Октобар

„Сајам привреде у Модричи 2015“, октобар 2015.г.
Сајам у Модричи представља праву прилику за промоцију привредних субјеката из Бијељине са којима Туристичка организација има добру сарадњу. 

''Сајам лова, риболова и сеоског туризма'' у Трстенику, октобар 2015.г.
Овај сајам ће се по четврти пут одржати у овом граду у организацији Туристичке организације Трстеник и Ловачког удружења Трстеник.



Етно сајам Лакташи 2015, октобар 2015.г.
По други пут ће 2015.г. бити одржан сајам кућне радиности, стрих заната, традиционалне гастрономије и туризма под називом  '' Лакташи етно 2015'' коју организује Туристичка организација Лакташи.

Новембар

Међународни сајам туризма и угоститељства „ЛОРИМЕС 2015“ Бања Лука, новембар 2015.г.
Значајан сајам на коме смо и до сада учествовали је сајам  у Бања Луци. Планирамо и наредне године узети учешће како би смо наставили промоцију на овом подручју али и како би сарадњу између ТО Бања Лука, ТОРС-а , министарства и ТО Бијељина наставили као изузетно добру.

Децембар

Берза туризма и угоститељства „У сусрет зими“ на Јахорини, децембар 2015.г.
Јахорина је најзначајнији зимски туристички центар РС, и због мале удаљености је најчешћи избор за наше суграђане. Берза на Јахорони је добра прилика за промоцију Бијељине њеним учесницима.


5. ИЗРАДА ИНФОРМАТИВНО – ПРОПАГАНДНОГ МАТЕРИЈАЛА


Сходно буџетским и другим могућностима планирамо израду брошура (туристичког водича, карте града Бијељине, разгледнице, смјештајни капацитети, брошура вјерског туризма, рекламне кесе и друго) у којој ће бити представљени атрактивни туристички и вјерски локалитети на подручју града, али и околине. Овим се планира освјежити промоција града на предстојећим сајмовима и манифестацијама на којима ћемо узети учешће. 
Разгледнице су неопходан детаљ туристичке пропаганде. У претходном периоду урађен је један сет од  десетак различитих разгледница Бијељине и наредне године планирамо радити разгледнице са новим мотивима.


6. ОРГАНИЗОВАЊЕ МАНИФЕСТАЦИЈА

	На подручју Града Бијељина одржавају се различите манифестације, сајмови, културни и спортски догађаји који доприносе разноврсности туристичке понуде. Највећу пажњу туриста привлаче манифестације посвећене његовању традиције, обичаја и фолклора. 
	Једна од основних карактеристика манифестација јесте масовност, те у време одржавања истих наш град биљежи већу посјећеност. Многе манифестације, посебно оне са дугом традицијом, имају своју сталну публику која долази са циљем да види манифестацију, доживи атмосферу и понесе утисак. Отуда су манифестације директно у функцији повећања туристичког промета. 
	Туристичка организација Бијељина планира да у 2015. години организује следеће манифестације као главни организатор:
   
Април

Међународни сајам туризма и гастрокултуре „Бијељинатурист 2015“.
Сајам туризма је већ традиционална манифестација која ће се одржати у другој половини априла и трајаће два дана. Број учесника (излагача) који очекујемо у 2015. години је око сто, углавном су то туристичке организације како из Републике Српске, Босне и Херцеговине, тако и из Србије и других земаља, туристичке агенције, ресторани, хотели, мотели, привредни субјетки и друга удружења.
Специфичност овог сајма огледа се и у томе што је то сајам са ширим спектром садржаја и излагача, свега онога што је везано за туристичку привреду али и промоцију регионалних манифестација као и националних кухиња. 

Јун

Међународна умјетничка колонија „Бродац – Дворови –Бијељина 2015“.
Једна од значајних манифестација тог типа у региону је умјетничка колонија „Бродац-Дворови-Бијељина“ као необичан вид промоције сеоског туризма али и укупне туристичке понуде.
Колонија ће окупити око 20-так умјетника из Републике Српске и Србије и 10-так умјетника из Бијељине који сликају, иконопишу и раде графике инспирисани Семберијом. Сви радови настали током колоније  ће бити изложени на заједничким изложбама у оквиру колоније. Оно што је најзначајније, а суштински битно за Туристичку организацију је промоција путем личних импресија учесника, који се често поново враћају у наш град. 
Колонија има и васпитно - образовни моменат, укључивањем школа из окружења и иностранства гдје талентовани ученици имају несвакидашњу прилику за учење али и за екскурзијске посјете колонији.  


Као суорганизатор Туристичка организација Бијељина планира да учествује у реализацији следећих манифестација:

Јун

Планинарски сусрети „Тавна 2015“ – одржавају се треће суботе у мјесецу јуну већ 18 година. На овој мнифестацији учествује од 250-400 учесника сваке године из Републике Српске, БиХ, Србије, Хрватске, Словеније, Ц.Горе. Стаза је дуга 26км и полазак је од Манастира Тавна.

Јул 
„Златни котлић Семберије 2015“
Одржаће се почетком јула на „Пет језера“ у Бијељини, у организацији спортско-риболовног друштва „Риба“ и Туристичке организације Бијељина, а под покровитељством Града Бијељина. За ову, већ традиционалну манифестацију, очекујемо да се пријави око сто учесника. Кроз ову манифестацију се промовише спортско-риболовни туризам.
Август

„Дринска регата 2015“ 
Очекујемо да учешће узме око 150 пловила, што значи да би било око 1.000 учесника који би се безбједно спуштало дуж 20 километара ријеке Дрине од Јање до Павловића моста. Организатор ове манифестације је Град Бијељина и Туристичка организација.


7.ФИНАНСИЈСКИ ПЛАН УТРОШКА СРЕДСТАВА ПО МАНИФЕСТАЦИЈАМА ЗА 2015. ГОДИНУ ПРЕМА ПРОГРАМУ РАДА
Фебруар 

· Међународни сајам туризма у Београду – плнирано буџетом :
Трошкови учешћа на сајму      1.200,00КМ
                  Путни трошкови запослених     800,00КМ
                  Укупан трошак:                         2.000,00КМ

Април 
· Четврти међународни сајам туризма  и гастрокултуре у Бијељини
планирано буџетом -17.100,00КМ

1. Трошкови закупа, смјештаја, храна и пиће за учеснике сајма     14.000,00 КМ
2. Трошкови пропагандног материјала             		                 300,00 КМ
3. Трошкови рекламе                                                                                1.000,00КМ
4. Путни трошкови   					                              800,00 КМ
5. Остали трошкови (Уговори, Музичка организација, озвучење и сл.)						                                                                           1.000,00 КМ
· Међународни сајам туризма у Нишу
планирано буџетом:
Трошкови учешћа                200,00КМ
Путни трошак запослених 600,00КМ
Укупан трошак сајма          800,00 КМ

· Сајам туризма у Новом Саду
Планирано буџетом :
Трошкови учешћа                2.000,00КМ
Путни трошак запослених    700,00КМ
Укупан трошак сајма          2.700,00 КМ








Јун
· Четврта међународна умјетничка колонија ’’Бродац-Дворови-Бијељина 2015’’ 
планирано буџетом – 13.000,00 КМ

1. Трошкови платна (за 30 учесника)	                                           1.500,00 КМ
2. Трошкови четкица, боја, платна (за 30 учесника)                    1.200,00 КМ
3. Трошкови превоза 		                                                       1.000,00 КМ
4. Смјештај, храна, пиће (за  30 учесника)                 	                   7.000,00 КМ
5. Трошкови пропагандног материјала                       	          500,00 КМ
6. Путни трошкови 						          800,00 КМ
7. Остали трошкови (Медиска реклама, уговори, музичка организација и др.)						                                                        1.000,00 КМ


„Златни котлић Семберије 2015“ - планирано буџетом   3.500,00 КМ
1. Трошкови пића и хране                        		                  3.000,00 КМ
2. Путни трошкови 						         500,00 КМ

· Планинарски сусрет „Тавна 2015“ - планирано буџетом – 400,00 КМ 


Јули
· Сајам омладинског туризма – „YU travel market“, Нови Сад - планирано буџетом 550,00КМ.


Август  

· „Дринска регата 2015“
планирано буџетом – 4.600,00KM
1. Трошкови пропагадног материјала  (мајице, акредитација и бројева )                                                                                                                	                                                                                                   3.500,00КМ
2. Трошкови хране и пића	 				      500,00 КМ
3. Путни трошкови запослених ТОБН			      600,00 КМ		
· Сајам привреде и туризма у Дервенти - планирано буџетом – 200,00 КМ


Септембар

Промоција туристичких потенцијала Републике Српске у Србији – планирано буџетом 700,00КМ.




Октобар

· Сајам привреде у Модричи - планирано буџетом – планирано буџетом 250,00 КМ

· Сајам лова, риболова и сеоског туризма у Трстенику – планирано буџетом          700,00КМ

· Етно сајам Лакташи - планирано буџетом 450,00КМ.


Новембар 

· Сајам туризма и угоститељства  у Бања Луци „ЛОРИМЕС 2015“ - планирано буџетом – 550,00 КМ

Децембар 

· Берза туризма и угоститељства „У сусрет зими“ на Јахорини;
отварање зимске туристичке сезоне - планирано буџетом –  450,00 КМ.



Број:  74/15
Датум: 28.01.2015.г.




				                                           Предсједник Управног одбора ТОБН
                                                                                               ___________________________	
                                                                                                      Милорад Тодоровић
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